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»Fundusze Europejskie - dla rozwoju innowacyjnej gospodarki”

»Inwestujemy w Waszq przysztos¢”

Poznan, 18.09.2014 r.

ZAPYTNIE OFERTOWE nr 01/POIG/6.1/2014

na potrzeby realizacji projektu pt.:

»Wdrozenie Planu Rozwoju Eksportu w przedsiebiorstwie

Pack Service Michat Mattoka ”

realizowanego w ramach Dziatania 6.1 ,,Paszport do eksportu”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka

przez PROCOSMETICA MICHAt MATEOKA
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WPROWADZENIE:

W terminie pomiedzy 18 a 30 wrzesnia 2014 roku Przedsiebiorstwo Procosmetica
Michat Mattoka realizujgce projekt pt. ,Wdrozenie Planu Rozwoju Eksportu
w przedsiebiorstwie Pack Service Michat Mattoka” (numer wniosku o dofinansowanie
WND-POIG.06.01.00-30-112/12) dofinansowany ze Srodkéw Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w ramach Dziatania 6.1 ,Paszport do eksportu” Programu
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka prowadzi postepowanie przetargowe
(nie stosuje sie przepiséw ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku — Prawo zamdwien
publicznych (Dz. U. z 2007 r. Nr 223 poz. 1655 z pdz. zm.)) Postepowanie prowadzone

jest z zachowaniem zasad uczciwej konkurencji, efektywnosci, jawnosci i przejrzystosci.

ZAMAWIAJACY:

PROCOSMETICA Michat Mattoka
ul. Lipowa 45

64-610 Rogozno

NIP: 779-112-26-30

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA:

Przedmiotem zamowienia sg dziatania promocyjne i informacyjne za posrednictwem
internetu zwigzane z wyszukiwaniem i doborem partneréw na rynkach docelowych. W
ramach realizacji przedmiotu zamowienia Wykonawca powinien zrealizowac¢ nastepujgce

zadania:

* 3-miesieczna kampania linkdw sponsorowanych i pozycjonowania strony www
na rynku rosyjskim oraz kampanii mailingowej do wyselekcjonowanych

potencjalnych partneréw na rynku rosyjskim;

= 3-miesieczna kampania linkdw sponsorowanych i pozycjonowania strony www na
rynku niemieckim oraz kampanii mailingowej do wyselekcjonowanych

potencjalnych partneréw na rynku niemieckim;
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» 3-miesieczna kampania linkdw sponsorowanych i pozycjonowania strony www

na rynku szwedzkim oraz kampanii mailingowej do wyselekcjonowanych

potencjalnych partneréw na rynku szwedzkim.

IIl. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA:

Termin realizacji przedmiotu zamdwienia zostanie uzgodniony

z Oferentem, ktérego oferta zostanie uznana za najkorzystniejszg, nie pdzniej jednak

niz do dnia 31 stycznia 2015 roku.

IV. KRYTERIA WYBORU OFERT:

Zamawiajgcy zastosuje nastepujgce kryteria wyboru:

Przez kryterium ,Cena netto” Zamawiajgcy
rozumie okreslong przez Oferenta cene
catkowitg netto za wykonanie przedmiotu
zamoéwienia  wylicconego w  formularzu
ofertowym stanowigcym Zatgcznik nr 1 do
niniejszego zapytania ofertowego. Ocena w
ramach kryterium ,Cena netto” (Kc) bedzie
obliczana na podstawie nastepujgcego wzoru:

indywidualnie

2. | dziatan promocyjnych
i informacyjnych za
pomocy internetu
zwigzanych

opracowania strategii wizerunku firmy — 20
pkt (nalezy wymieni¢ minimum 15 nazw
firm).

Cn
- 0
1. | Cena netto Ke Co x70%>100 70
gdzie:
Cn — najnizsza zaproponowana cena netto
Co — cena netto zaproponowana w badanej
ofercie
Kc — liczba punktéw przyznana danej ofercie
w kryterium ,,Cena netto”
Dosywadczc.enle w = Oferent zrealizowat dotychczas 15 lub wigcej
reallonvanll:l.(bez komercyjnych  ustug  doradczych  (bez
wsparcia unijnego) wsparcia  unijnego)  polegajacych  na 20
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z wyszukiwaniem i
doborem partnerow
na rynkach
docelowych

Oferent zrealizowat dotychczas 10-14
komercyjnych  ustug doradczych (bez
wsparcia  unijnego)  polegajagcych  na
opracowania strategii wizerunku firmy — 15
pkt (nalezy wymieni¢ minimum 10 nazw
firm).

Oferent zrealizowat dotychczas 5-9
komercyjnych  ustug doradczych (bez
wsparcia  unijnego)  polegajacych  na
opracowaniu strategii wizerunku firmy — 10
pkt (nalezy wymieni¢ minimum 5 nazw firm).

Oferent zrealizowat dotychczas ponizej 5
polegajgcych na opracowaniu komercyjnych
ustug doradczych (bez wsparcia unijnego)
polegajgcych na opracowaniu strategii
wizerunku firmy — 0 pkt (nalezy wymienic
nazwy firm)

3. | Lata narynku

Firma dziata na rynku powyzej 10 lat — 10
pkt.

Firma dziata na rynku 5-10 lat — 5 pkt.

Firma dziata na rynku ponizej 5 lat — 0 pkt.

10

Sposrod waznych ofert, Zamawiajacy uzna za najkorzystniejsza i wybierze oferte, ktdra

spetnia wszystkie wymagania okreSlone w szczegétowym opisie przedmiotu

zamowienia oraz uzyska najwieksza liczbe punktéw w ocenie koncowej.

K =Kc+ Kg+ Km

gdzie:

K — liczba punktéw w ocenie koricowej

Kc — liczba punktéw przyznana danej ofercie w kryterium ,,Cena netto”
Kg — liczba punktéw przyznana danej ofercie w kryterium ,,Doswiadczenie

w realizowaniu

(bez wsparcia unijnego) dziatan promocyjnych
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informacyjnych za pomocy interentu zwigzanych z wyszukiwaniem i
doborem partneréw na rynkach docelowych”
Km — liczba punktéw przyznana danej ofercie w kryterium ,Lata

dziatalnosci na rynku”

Wartosci punktowe w poszczegdlnych kryteriach zostang podane z dokfadnoscig
do dwdch miejsc po przecinku, a zaokraglenie zostanie dokonane zgodnie z ogdlnie

przyjetymi zasadami matematycznymi.

V. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY:
1. Oferent powinien przygotowaé oferte na formularzu stanowigcym Zatgcznik nr 1
do niniejszego Zapytania.
2. Oferta powinna:

— zawierac petng nazwe Oferenta;

adres Oferenta;

posiadac date sporzadzenia;

termin waznosci Oferty.

VI. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKtADANIA OFERT:

Oferta powinna by¢ przestana za posrednictwem poczty elektronicznej na adres email:
kczechowska@angus-network.pl lub dostarczona do biura na adres: ul. Lipowa 45,

Rogozno.

W razie dodatkowych pytan prosze o kontakt z: Karolina Czechowska,

kczechowska@angus-network.pl.

Termin nadsyfania ofert: 30.09.2014. Oferty zfozone po terminie nie beda

rozpatrywane.

Oferent moze przed uptywem terminu sktadania ofert zmieni¢ lub wycofac oferte.
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VII. POZOSTALE INFORMACIE:

1. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.
2. Dopuszcza sie mozliwos¢ spotkan z oferentami po terminie w celu negocjacji ofert.

3. Po dokonaniu wyboru oferty Zamawiajacy poinformuje Oferenta, ktérego oferte

wybrano o terminie podpisania umowy.

4. Zamawiajacy zawrze umowe niezwtocznie po przekazaniu zawiadomienia

o wyborze oferty.

5. Jezeli Oferent, ktérego oferta zostata wybrana, uchyli sie od zawarcia umowy,
Zamawiajgcy moze wybrac oferte najkorzystniejszg sposréd pozostatych ofert, bez

przeprowadzania ich ponownej oceny.

6. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zmiany warunkéw udzielenia zamodwienia oraz

do uniewaznienia postepowania.

7. Od prowadzonego postepowania nie przystuguja wykonawcom s$rodki ochrony
prawnej (protest, odwotanie, skarga) okreslone odpowiednio w przepisach ustawy

Prawo zamdwien publicznych.

8. Ztozenie oferty jest réwnoznaczne z wyrazeniem zgody Zamawiajgcemu przez
sktadajgcego oferte na udostepnianie ztozonej oferty uprawnionym organom,
instytucjom, urzedom oraz doradcom prawnym, ekonomicznym i inwestycyjnym w

ramach projektu dotacyjnego z dziatania 6.1 PO IG.

Zataczniki:

1. Formularz  oferty w odpowiedzi na zapytanie ofertowe
nr 01/P0OIG/6.1/2014.



