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»Fundusze Europejskie - dla rozwoju innowacyjnej gospodarki”

»Inwestujemy w Waszq przysztos¢”

Poznan, dn. 04.02.2013

ZAPYTANIE OFERTOWE nr 01/POIG/6.1/2013

na potrzeby realizacji projektu pt.:

»Wdrozenie Planu Rozwoju Eksportu w przedsiebiorstwie

Pack Service Michat Mattoka ”

realizowanego w ramach Dziatania 6.1 ,,Paszport do eksportu”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka

przez PACK SERVICE MICHAt MATEOKA
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WPROWADZENIE:

1. Przedsiebiorstwo Pack Service Michat Mattoka realizuje projekt pt. ,Wdrozenie Planu
Rozwoju Eksportu w przedsiebiorstwie Pack Service Michat Mattoka” (numer wniosku o
dofinansowanie WND-POIG.06.01.00-30-112/12) dofinansowany ze Srodkéw Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Dziatania 6.1 ,Paszport do eksportu” Programu

Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka.

2. Do postepowania nie stosuje sie przepiséw ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku — Prawo

zamowien publicznych (Dz. U. z 2007 r. Nr 223 poz. 1655 z pdz. zm.) zwanej dalej ,ustawg”.

3. Postepowanie prowadzone jest z zachowaniem zasad uczciwej konkurencji, efektywnosci,

jawnosci i przejrzystosci.

4. Postepowanie prowadzone jest w jezyku polskim.

.  ZAMAWIAJACY:

Pack Service Michat Mattoka
ul. Lipowa 45

64-610 Rogozno

NIP: 779-112-26-30

Przedsiebiorstwo Pack Service Michat Mattoka wykonuje ustugi w zakresie doradztwa
recepturowego, produkcji i konfekcjonowania wyrobow kosmetycznych na zlecenie firm
zewnetrznych w zakresie kosmetyki kgpielowej i pielegnacyjnej (zele do kapieli i pod prysznic,
szampony, balsamy do wtosow, balsamy do ciata, balsamy do opalania, balsamy po opalaniu,
kremy do ragk, pilingi, dezodoranty typu roll-on, sél do kapieli). Przedsiebiorstwo zapewnia
kompleksowg obstuge w zakresie opracowania receptur chemiczno — kosmetycznych, pomoc w
doborze opakowan, w opracowaniu grafiki, konczac na finalnym produkcie i dostawie pod
wskazany adres. Fabryka kosmetykéw Pack Service nalezy do najnowoczesniejszych w Polsce, a
polityka produkcyjna oparta jest na najbardziej wymagajgcych normach farmaceutycznych w

zakresie bezpieczenstwa i jakosci - standard GMP (Good Manufacturing Practice).
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Surowce do produkcji dostarczajg renomowani, wyselekcjonowani producenci, zaopatrujacy
Swiatowy przemyst kosmetyczny. To witasnie najnowsze technologie, maszyny i systemy oraz
know-how wysoko wykwalifikowanych pracownikow powoduje, ze kazdy wyprodukowany

kosmetyk w Pack Service spetnia najwyzsze oczekiwania jakosciowe.

Przedsiebiorstwo za cel nadrzedny stawia sobie wytwarzanie produktéw kosmetycznych o
najwyzszej jakosci. Waznym jest i bedzie sledzenie biezgcych trendéw, nowosci i wprowadzenie
innowacyjnych rozwigzan. Do grona statych klientdw Pack Service nalezg najwieksi producenci
marek witasnych tacy jak Stara Mydlarnia, Forte Sweden, czy Cederroth Sweden. Najwyzsza
jako$¢ kosmetykdéw, innowacyjnos¢, skuteczno$é i bezpieczernstwo stosowania, przy

jednoczesnym otwarciu na najnowsze swiatowe trendy — to wyrdznia ustugi Pack Service.

Wiecej informacji na: www. pack-service.com.pl.

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA:

Przedmiotem zamdwienia jest wykonanie ustug doradczych w zakresie opracowania koncepcji

wizerunku przedsiebiorcy oraz opracowania strategii promocji na targach kosmetycznych.

W ramach realizacji przedmiotu zamdwienia Wykonawca powinien zrealizowaé nastepujgce

zadania:

= stworzenie wzornictwa w zakresie produktu, opakowania, znaku firmowego. Dziatanie
bedzie polegato na zakupie ustugi w ramach ktérej zostanie opracowane nowe logo firmy

oraz System Identyfikacji Wizualne;j.

= dziatania promocyjne i informacyjne pod warunkiem, ze przekazywana jest informacja, iz
projekt realizowany jest z udziatem wsparcia pochodzgcego z budzetu Unii Europejskiej
oraz ttumaczenia niezbedne do realizacji dziatan. Dziatanie bedzie polegato na zakupie

ustugi w ramach ktérej zostanie opracowana nowa strona internetowa firmy.

= dziatania promocyjne i informacyjne pod warunkiem, ze przekazywana jest informacja, iz
projekt realizowany jest z udziatem wsparcia pochodzgacego z budzetu Unii Europejskiej
oraz ttumaczenia niezbedne do realizacji dziatan. Dziatanie bedzie polegato na zakupie

ustugi w ramach ktérej zostanie stworzony zestaw filméw i multimedialnych prezentacji
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promocyjno-reklamowych Pack Service. Filmy bedg zawieraty prezentacje oferty firmy,
prezentacje obiektu i standardéw produkcji w fabryce, prezentacje laboratorium
badawczo-rozwojowego. Prezentacje bedg umieszczone na stronie internetowej firmy,
dystrybuowane w formie ptyty dvd do potencjalnych partneréw oraz na ekranach LCD w

trakcie imprez targowych.

= dziatania promocyjne i informacyjne pod warunkiem, ze przekazywana jest informacja, iz
projekt realizowany jest z udziatem wsparcia pochodzacego z budzetu Unii Europejskiej
oraz ttumaczenia niezbedne do realizacji dziatan. Zakupiono zostanie ustuga opracowania
strategii promocji na targach kosmetycznych. W ramach tej ustugi zostang wykonane:
opracowanie koncepcji zabudowy stoiska wystawienniczego, opracowanie koncepcji
promocji ustug podczas targdw, doboru i rozmieszczenia eksponatéw, wizerunku i

kolportazu materiatow reklamowych (gadzety, ulotki), reklamy w prasie targowej.
IIl. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA:

Termin realizacji przedmiotu zamdwienia zostanie uzgodniony indywidualnie z Oferentem,

ktorego oferta zostanie uznana za najkorzystniejsza.

IV. KRYTERIA WYBORU OFERT:

Zamawiajacy zastosuje nastepujgce kryteria wyboru:

Przez kryterium ,,Cena netto” Zamawiajacy rozumie
okreslong przez Oferenta cene catkowitg netto za
wykonanie przedmiotu zamdwienia wyliczonego w
formularzu ofertowym stanowigcym Zatacznik nr 1 do
niniejszego zapytania ofertowego. Ocena w ramach

kryterium ,Cena netto” (Kc) bedzie obliczana na

podstawie nastepujgcego wzoru:

1. Cena netto 70

Kc =9x70%><100

Co
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gdzie:
Cn — najnizsza zaproponowana cena netto

Co — cena netto zaproponowana w badanej
ofercie

Kc — liczba punktéw przyznana danej ofercie w
kryterium ,,Cena netto”

= Oferent zrealizowat dotychczas 15 lub wiecej
komercyjnych ustug doradczych (bez wsparcia
unijnego) polegajagcych na opracowania strategii
wizerunku firmy — 30 pkt (nalezy wymienic
minimum 15 nazw firm).

= Oferent zrealizowat dotychczas 10-14
komercyjnych ustug doradczych (bez wsparcia
unijnego) polegajacych na opracowania strategii
wizerunku firmy — 20 pkt (nalezy wymienic
minimum 10 nazw firm). 30

Doswiadczenie w
realizowaniu komercyjnych
ustug doradczych (bez
wsparcia unijnego) w
zakresie opracowania = Oferent zrealizowat dotychczas 5-9 komercyjnych
koncepcji wizerunku firmy ustug doradczych (bez wsparcia unijnego)
na rynkach europejskich polegajgcych na opracowaniu strategii wizerunku
firmy — 20 pkt (nalezy wymieni¢ minimum 5 nazw
firm).

= Oferent zrealizowat dotychczas ponizej 5
polegajgcych na opracowaniu komercyjnych ustug
doradczych (bez wsparcia unijnego) polegajacych
na opracowaniu strategii wizerunku firmy — 0 pkt
(nalezy wymieni¢ nazwy firm)

=  Firma dziata na rynku powyzej 10 lat — 10 pkt.
3. Lata na rynku =  Firma dziata na rynku 5-10 lat — 5 pkt. 10

=  Firma dziata na rynku ponizej 5 lat — 0 pkt.

Sposrod waznych ofert, Zamawiajacy uzna za najkorzystniejszg i wybierze oferte, ktdra spetnia

wszystkie wymagania okreslone w szczegétlowym opisie przedmiotu zamdwienia oraz uzyska

najwiekszg liczbe punktéw w ocenie koncowej.
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K =Kc+Kg +Km
gdzie:

K — liczba punktéw w ocenie koricowej

Kc — liczba punktdéw przyznana danej ofercie w kryterium ,,Cena netto”

Kg — liczba punktédw przyznana danej ofercie w kryterium , Doswiadczenie w
realizowaniu komercyjnych ustug doradczych (bez wsparcia unijnego) w zakresie
opracowania koncepcji wizerunku firmy na rynkach europejskich”

Km — liczba punktéw przyznana danej ofercie w kryterium ,Lata dziatalnosci na

rynku”

Wartosci punktowe w poszczegdlnych kryteriach zostang podane z doktadnoscia do dwdch
miejsc po przecinku, a zaokraglenie zostanie dokonane zgodnie z ogdlnie przyjetymi zasadami

matematycznymi.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY:

1. Oferent powinien przygotowaé oferte na formularzu stanowigcym Zatgcznik nr 1 do

niniejszego Zapytania.

2. Oferta powinna:

zawierac petng nazwe Oferenta;

adres Oferenta;

posiadac date sporzadzenia;

termin waznosci Oferty.

MIEJSCE ORAZ TERMIN SKtADANIA OFERT:

Oferta powinna by¢ przestana za posrednictwem poczty elektronicznej na adres email:

biuro@pack-service.com.pl lub dostarczona do biura na adres: ul. Lipowa 45, Rogozno.

*
*
*




NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

INNOWACYINA I I PACK concreretoononer I
5 GOSPODARKA SERVICE ROZWOJU REGIONALNEGO SO

W razie dodatkowych pytan prosze o kontakt z: Wtodzimierz Mattoka, biuro@pack-

service.com.pl.
Termin nadsytania ofert: 22.02.2013. Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

Oferent moze przed uptywem terminu sktadania ofert zmienic lub wycofa¢ oferte.

VIL. POZOSTALE INFORMACIE:
1. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

2. Po dokonaniu wyboru oferty Zamawiajgcy poinformuje Oferenta, ktérego oferte wybrano o

terminie podpisania umowy.

3. Zamawiajacy zawrze umowe niezwtocznie po przekazaniu zawiadomienia

o wyborze oferty.

4. Jezeli Oferent, ktdrego oferta zostata wybrana, uchyli sie od zawarcia umowy, Zamawiajgcy
moze wybraé oferte najkorzystniejszg sposrod pozostatych ofert, bez przeprowadzania ich

ponownej oceny.

5. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany warunkéw udzielenia zamdwienia oraz do

uniewaznienia postepowania.

6. Od prowadzonego postepowania nie przystugujg wykonawcom srodki ochrony prawnej
(protest, odwotanie, skarga) okreslone odpowiednio w przepisach ustawy Prawo zaméwien

publicznych.

7. Ztozenie oferty jest réwnoznaczne z wyrazeniem zgody Zamawiajgcemu przez skfadajgcego
oferte na udostepnianie ztozonej oferty uprawnionym organom, instytucjom, urzedom oraz
doradcom prawnym, ekonomicznym i inwestycyjnym w ramach projektu dotacyjnego z

dziatania 6.1 PO IG.

Zataczniki:

1. Formularz oferty w odpowiedzi na zapytanie ofertowe nr 01/P0OIG/6.1/2013.
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